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1000 svarendur frá hverju landi

• Ferðast a.m.k. einu sinni á ári

• Frá 25 – 65 ára

Tímabil: janúar/febrúar 2018



Viðhorf
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þjónustu

Heimild: Viðhorfskönnun meðal neytenda í Bandaríkjunum, Kanada, Bretlandi, Þýskalandi, Frakklandi og Danmörku, janúar/febrúar 2018, Maskína
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Hvað er það
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Ímyndarþættir: land og þjóð

Ísland er óspillt, fallegt, sjálfbært og öruggt land

með áhugaverða sögu og menningu



Samkeppnisforskot?

Samanburðarlönd:

- Ísland

- Noregur

- Svíþjóð

- Finnland

- Kanada

- Nýja Sjáland
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Ímyndarþættir: áfangastaður

Ísland er öruggur áfangastaður, með óspillta og einstaka

náttúru, sem býður upp á víðáttu og kyrrð, gestrisið

heimafólk, sögulegar minjar og staði og fjölbreytta

afþreyingu fyrir alla fjölskylduna allt árið um kring



Hvað tengir fólk við áfangastaðinn?
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Mælaborð

Verður aðgengilegt á vef Íslandsstofu, islandsstofa.is
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fiskur
Tveir diskar með fisk og fána

42,5% 84%



Takk


