
Matur og miðlar
Ímynd íslenskra matvæla á netinu
Fundur 23. maí 2017 á Icelandair hótel Reykjavík Natura



Dagskrá

• Samfélagsmiðlar, áhrifavaldar og efnismarkaðssetning –

greining á ásýnd íslenskra matvæla á netinu

• Ben Hollom, framkvæmdastjóri, M2Bespoke

• Hvernig aukum við sýnileika saman? Dæmisaga frá 

Inspired by Iceland

• Daði Guðjónsson, verkefnastjóri Ferðaþjónustu og skapandi 

greina, Íslandsstofu

• Þrjár dæmisögur af íslenskum afurðum á samfélagsmiðlum

• Guðný Steinsdóttir markaðsstjóri MS – íslenska skyrið

• Viggó Örn Jónsson Creative Director hjá Jónsson & Le’Macks –

Icelandic Lamb

• Guðný Káradóttir, forstöðumaður hjá Íslandsstofu – Leyndamál 

íslenska þorsksins



Leyndarmál íslenska þorsksins
Markaðsverkefni í Suður Evrópu

Guðný Káradóttir, forstöðumaður

Matur og miðlar, 23. maí 2017



Markmið

• Styrkja orðspor og ímynd íslenskra 
saltfiskafurða sem úrvals afurða með því að 
vekja athygli á upprunalandinu og sérstöðu sem 
tengist gæðum og hreinleika, 

• Treysta tengsl við lykilhagsmunaaðila, innkaupa-
og dreifingaraðila með fræðslu og kynningum,

• Skapa áhuga meðal neytenda, festa í sessi 
núverandi og vekja áhuga nýrra neytenda.



Prófaðu og deildu!

https://www.youtube.com/user/bacalaoislandia
https://twitter.com/bacalaoislandia
https://www.facebook.com/bacalaoislandia/
http://www.bacalao-islandia.es/


video

https://youtu.be/jzu1Q3OdQd8
https://youtu.be/jzu1Q3OdQd8


Grunnstefið

„It takes an Icelandic Village

to make quality Icelandic bacalao“



• Samtals 32.485

• Portúgal 13.741

• Spánn 10.330

• Ítalía 8.414

https://www.facebook.com/bacalaoislandia/


Efnisframleiðsla og miðlun 

• Stefnan: Þorpið og leyndarmál 
íslenska þorsksins

• Sögurnar úr „þorpinu“

• Fólkið 

• Vinnslan 

• Hlutverk fisksins í hversdagslífi fólksins

• Hefðirnar, frá kynslóð til kynslóðar

• Hvernig allir í þorpinu leggjast á eitt 
til að tryggja gæðaafurð

• O.s.frv.



• Fresh and sustainable

• The Village – working together as a tightly 
knit community

• Proximity to nature

• Innovation

• It’s all about the taste

• Keeping traditions alive

• Fresh, pure and never frozen

• Community

• Passed on from generation to generation

• Healthiness

Dæmi um sögur



Færslur - Spánn

Engagement 

Rate

8%

Spent 100$

Audience Spain all

Engagement 

Rate

10%

Spent 250$

Audience Madrid, 

Gastronomy



Færslur - Portúgal

Engagement 

Rate

5%

Spent 100$

Audience Portugal 

traveler

Engagement 

Rate

7%

Spent 100$

Audience Portugal all



Færslur - Ítalía

Engagement 

Rate

10%

Spent 100$

Audience Italy 

gastronomy

Engagement 

Rate

6%

Spent 150$

Audience Italy traveler



Samfélagsmiðlar – staða og aukning 1.12.16 – 1.2.17



“Kokkana heim”



Markaðsaðgerðir

• Bjóðum kokkum til Íslands

• “Show cooking” Madrid 
Fusion m.a.

• Samstarf við
matreiðslumenn og 
veitingastaði

• Fræða unga matreiðslu-
nema



“Sendiherrarnir okkar”

• Vincenzo Nocerino frá Locanda Nonna Rosa, 
Somma Vesuviana

• Vincenzo Russo frá Baccalaria, Napólí

http://www.locandanonnarosa.it/
http://www.baccalaria.it/




Gremi de Bacallaners & Ruta del Bacalao Barcelona
• Ruta del Bacalao

• Árlegt samstarf Útvatnarasamtaka Katalóníu og DAMM

• Bacalao de Islandia tekur þátt í fyrsta sinn 2016

• Nú 2017 í fyrsta skiptið á samfélagsmiðlum

• Myndskeið: 
• Sýna uppruna íslenska saltfisksins og tengja við katalónska 

matargerð og menningu (útvatnarar og veitingastaðir)

• 3 x 60 sek:

• Upprunalandið

• Hefðbundin matargerð 

• Nútímaleg matargerð

• Myndefni: 
• Videoefni frá okkur: Þorpið, sjómaðurinn og Eldhúsið

(Bacalao de Islandia)

• Auk annars efnis sem er sér unnið fyrir viðburðinn: 
básar útvatnara og veitingastaðir í Barcelona

https://youtu.be/xlHML1740xg
https://youtu.be/3FgNYVEoOO4
https://www.youtube.com/watch?v=3hmozbUrAIc


Vídeó – Gremi de Bacallaners

• Uppruninn – Nútíma matargerð • Uppruninn - Hefðbundin matargerð

https://www.facebook.com/bacallaners/videos/1487469437944607/
https://www.facebook.com/bacallaners/videos/1483701761654708/


Samstarf við La Sirena á Spáni
Á föstunni 2017 - Frystivöruverslun með 300 verslanir



Kynningarsamstarf við La Sirena 2017

Um La Sirena

• 300 frystivöruverslanir, þar af 250 í 
Madrid og Katalóníu 

• Fylgjendur á samfélagsmiðlum:

• Facebook: 146.490

• Twitter: 4.232

• Rúmlega 1 milljón manns á póstlista 
La Sirena Club

• Selja afurðir frá nokkrum 
þátttakendum í verkefninu

• Árlega kynning á íslenskum fiski

Samstarfið

• Miðlun efnis frá okkur á Facebook
• Ljósmyndir, vídeó, sögur

• „Co-branding“

• Smakkviðburðir í 10 verslunum í 
Madrid 31. mars 

• Matarbloggara boðið til Íslands 
6.-10. apríl
• Instagram 77.000

• Facebook 34.000

• Sýnileiki í fréttatilkynningu 

• Útsending á póstlista La Sirena Club



La Sirena - Facebook
Fjárfesting La Sirena, 

bara á Facebook

€10.000



La Sirena – Árangur á Facebook 



La Sirena – Árangur á Facebook



La Sirena – birting á þorspsvideoinu

• Birt á Facebooksíðu La Sirena 
31. mars til 4. maí

• 4.454 manns skoðuðu

• 1.761 mínútur

• 97% á Spáni



La Sirena – smakk, fréttatilkynning og newsletter



La Sirena - Carolina Ferrer, bloggari



Okkar 
reynsla…

• Mikilvægt að eiga gott efni til að miðla –
þannig verðum við áhugaverður 
samstarfsaðili

• „Act local“ – vinna með sérfræðingum úti á 
markaðinum sem þekkja vel til

• Velja áhrifaaðila sem eru trúverðugir og 
hafa sterka stöðu gagnvart okkar markhóp

• Ísland selur – ferð til Íslands í vinning er 
eftirsóknarverður og hagkvæmur kostur

• Gefa fólki tækifæri til að upplifa og miðla 



!

gudny@Islandsstofa.is

https://www.youtube.com/user/bacalaoislandia
https://twitter.com/bacalaoislandia
https://www.facebook.com/bacalaoislandia/
http://www.bacalao-islandia.es/

